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COMISION TECNICA DE DESARROLLO ACADEMICO

Ley 5Z de Z6 de junio de Z015. Que crea e Sistema Nacionai de Evaiuacion ¥ Acreditacion para el mejoramiento de Ia caiidad de
la Educacion Superior Universitaria de Panama

RESOLUCION N° CTDA-13-2022
(del dia1 del mes febrero del afio 2022)

“Por la cual se aprueba la carrera de estudio de Licenciatura en Marketing
Digital de la Universidad Hosanna (UNIHOSANNA).”

Modalidad: Virtual

La Comisién Técnica de Desarrollo Académico
en uso de sus funciones legales y reglamentarias

CONSIDERANDO:

Que la Ley N° 52 del 26 de junio de 2015, en su articulo 28, crea la Comisién Técnica de
Desarrolio Académico, como un organismo mediante el cualla Universidad-de Panama, en
coordinaciéon con el resto de las universidades oficiales, realizarad la fiscalizacion y el
seguimiento del desarrollo académico de las universidades particulares, aprobara los
planes y programas de estudio y supervisaréd el cumplimiento de los requerimientos
minimos, con el proposito de garantizar la calidad y la pertinencia de la ensefianza, asi
como el reconocimiento de titulos y grados que emitan.

Que la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)” se encuentra en proceso de constitucion.
Documento Legal de Creacién: Decreto N°198 de 30 de mayo de Z01i8.

Que la CTDA envia el plan de estudio de la carrera de Licenciatura en Marketing Digital
de la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)” a la Universidad de Panama para el
proceso de evaluacién con los docentes especialistas.

Que la evaluacion realizada por los docentes especialistas recomienda la aprobacién del
plan de estudio de la carrera de Licenciatura en Marketing Digital la “Universidad

Hosanna (UNIHOSANNA])".

Que la CTDA emitira la resolucion de aprobacion del plan de estudio de la carrera aprobado,
por los especialistas evaluadores de la Licenciatura en Marketing Digital de Ia
“Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)”.
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los planes de estudio aprobado por su Organo Superlor seran actualizados por lo menos
cada seis afios, con el propésito de adecuar sus contenidos al avance de la ciencia, Ia
tecnologia, los sistemas productivos y de servicios, los cambios sociales y laborales de la
sociedad contemporanea, con lo que mantendran la vigencia y pertenencia que la misma
requiera.
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Que por tanto, se

RESUELVE:

PRIMERO: Aprobar la carrera de Estudio de la Licenciatura en
Marketing Digital de la “Universidad Hosanna
(UNIHOSANNA)” en-su-sede Panamé, ya que cumple con los
requisitos minimos que exige la Ley N° 52 de 26 de junio de
2015 y el Decreto Ejecutivo 539 del 30 de agosto del 2018.

SEGUNDO: La Licenciatura en Marketing Digital de la “Universidad
Hosanna (UNIHOSANNA)” tendra una duracion de tres afios
ocho meses en periodo de cuatrimestres. Es de modalidad
Virtual.

TERCERO: La Licenciatura en Marketing Digital de la “Universidad
Hosanna (UNIHOSANNA)” consta de 205 créditos de los -
cuales 128 son tedricos y 77 son practicos.

CUARTO: El Plan de Estudio de Licenciatura en Marketing Digital de
la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)” es el que se
detalla en el siguiente cuadro:

UNIVERSIDAD UNIHOSANNA ]
PLAN DF ESTLIDIO VIRTUAL !
LICENGIATURA EN MARKETING DIGITAL CON SALIDA INTERMEDIA COMO
TECNICO SUPEROR UNIVERSITARIO EN COMERCIO ELECTRONICO
: s RT3 HORAS  |-orar vomas| ToTAL PRE-

i 1er. Cuatrimestre smtﬁmm:: SIMCHgéRﬁIsCAS AS:il:{rCRONIE-l('::AS Pt Bl CREDITOS |ccoiciTos
1|ETV| 101 |Eticay Valores 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
2 |ESP| 102 |Espariol 16 |0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO

oE "g 103 |Matemética Bésica %6 |0 16 16 | 22 48 [ 3 NINGUNO

4|4 |INF| 104 |Informética 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO

515 ARG, 108 |Administracién Seneral! 16 ) 15 15 32 48 54 3 MNINGUNO

6|6 [LGE| 106 |Legislacién Empresarial 6 |0 16 16 | a2 ) 64 3 NINGUNO
' SUBTOTAL| 96| O 95. 96. | 192- 288- 384 15

HORAS TOTAL DE HORAS
i TOTAL HORAS | TOTAL PRE-
s camisimestie e Tie smcngénalsms MH#QBQNH‘%& ASINCRONICAS | Horas | REDTOS |eequisiTos
1]7]ETC| 201 |Estrategias de Comunicacién 1 | 0 16 16 | 32 8 64 3 NINGUNO

2 B [MTF| 202 [M4tematica Financiera 16 0 16 16 3z 48 64 3 MTB 103

3[9|MEI| 203 |Metodologfa de la Investigacién 16 0 15 16 32 48 64 3 NINGUNO

4|%[ING| 204 |inglés % |0 16 1 | 22 ) 64 3 NINGUNO

5 #|CON| 205 |Contabilidad 16 0 16 16 64 20 96 4 NINGLIND

6|#|ARH| 206 |Administracién de Recursos Humanos 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO

SUBTOTAL| 56 0 96 96 224 320 416 19
sinoRthica| TOTALDE H%%os TOTAL HORAS | TOTAL PRE
3er cuatrimestre HORAS  |ASINCRONICAS CREDITOS =
s ASINCRONICAS | HORAS REQUISITOS
T Trp | SINCRONICAS 7T 5

1[#[ETD] 301 |Estadistica Descriptiva % |0 16 6 | 32 5 64 3 NINGUNO

2 # |GEP| 302 |Geografia de Panamé 16 0 16 16 N 48 64 3 NINGUNO

3| % |EDA| 303 |Educacion Ambiental 16 |0 16 % | 32 18 64 3 NINGUNO

4 #ICPO! 304 |Comporfamiento Organizacional 16 n 16 16 2 ag &4 2 NINGUMC

5|#|IMD| 305 |introduccién al Marketing Digital 16 0 16 16 32 48 64 3 ADG 105

6|#|INm| 306 |Investigacién de Mercados 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO

SUBTOTAL| 36 0 96 96 182 288 384 18
HORAS | TOTALDE HORAS
4to cuatrimestre SINCRGNICA|  HORAS Asmcnémcg,lg;glm“gliﬁ ;g;ﬁ‘é CREDITOS REQZE}OS
HT | HP | SINCRONICAS | HT | HP

1| #|EDV| 401 |Estrategias de Ventas | 16 0 16 16 64 80 96 4 NINGUNO

2|#|CEE| 402 |Comercio Electrénico (E-Commerce) 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO

3|#|DGM| 403 |Disefio Grifico y Multimedia 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
4|#|COA| 404 |Comunicacién Asertiva/ Estrategias de Com 16 0 16 16 32 43 64 3 NINGUNO

5 # [MEB| 405 |iiarketig en Buscadores (SEQ/SEN) is 7] is i 3z 48 64 3 NINGUNC

6|# |CYP| 406 |Costos y Presupuestos 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO

SUBTOTAL| 9 0 £ 96 224 320 416 19
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UNIVERSIDAD UNIHOSANNA ]
PLAN DE ESTUDIO VIRTUAL |
LICENCIATURA EN MARKETING DIGITAL CON SALIDA INTERMEDIACOMO
TECNCO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN COMERCIO ELECTRONICO
HORAS TOTALDE HORAS
” i i e Fhdes s 5 TOTALHORAS| TOTAL | ____.__ PRE-
5o cuairimestre e P ﬁ%ﬂaﬁﬂllffi ASINCRONICAS| HORAS | SFEPITOS |pequisitos
1|#[HTP| 501 [Historia de P 3 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
2|#|INM| 502 [Inbeund Marketting 16 0 16 16 96 4 NINGUNO
3 |»|RPU| 502 |Ralaclones Plblicas 16 i 16 16 32 43 &5 2 MNINGUND
4|# 504 |Analitica Web 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
5|#|CTE| 605 [Coachingy Trabajo en Equipo 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
6| # [NMK| 508 |Neuromarketing 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
SUBTCTAL, 86 c 36 35 224 320 216 i3
HORAS TOTALDE HORAS
6to cuatrimestre SINCRONICA|  HORAS  |ASINCRONICAS Eﬁiﬁ%ﬁ ;g% CREDITOS ﬁéa’;j?s%éé
HT HP | SINCRONICAS | HT HP
1|#|GCO| 601 |Gestion de Comunidades Online 16 0 16 16 32 a8 64 3 NINGUNO
2[#|AUD| 602 |Automatizacién Digital 16 0 16 16 32 43 64 3 NINGUNO
3|# |GEP| 603 |Gestién de Proyectos 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNC
4|#|EVT| 604 |Estrategias de Ventas li 16 0 16 16 32 43 64 3 NINGUNO
5|#|DIC| 605 |Direccién Comercial 16 o] 16 16 32 48 3 NINGUNO
6|#|cop| 60s |Sreaciony Desarrolio de Productos o 16 | o 16 16 | 2 8 64 NINGUNO
Serviclos 3
SUBTOTAL| 95 0 96 96 192 288 384 18
e .HORAS | TOTALDE | HORAS = |ioral Horas| TOTAL| .___._ PRE-
7o cuatiimesire SINCRONCA mmﬁ.; ASINCRONICAS ASINCRONICAS | HORAS CREGITGS REQUISITOS|
HT | HP | SINCRONICAS | HT HP
1]/#|cDD| 701 |Canales de Distribucion 16 a 16 18 32 48 64 3 NINGUNO
2| #|mon 702 |Moblle Marketing 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
|3|# |EDU| 703 |Experiencia de Usuario 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
4|#|EPV| 704 |_‘ teglas post venta 16 0 16 16 32 48 64 3 FIN 602
5|#|EDP| 705 |Esi las de Preclos |l 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
6|#|CCO| 706 |Comp iento del Consumidor 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
\ SUBTOTAL! 96 | 0 96 96 | 192 288 384 18
HORAS |- ToratiE HORAS | ToTAL HORAS | TOTAL PRE-
8vo cuatrimestre |SINCRONICA|  HORAS = |ASINCRONICAS s o yepdnicas| Horas | SREPITOS |requisiTos
HT | HP | SINCRONICAS | HT HP
1/#|IvC| 801 |Innovaclény Coolhunting 16 0 16 a8 64 3 NINGUNO
2|#[C5C| 802 |Dirsccidn dei Servicio al Cliente is 1] i i 52 &8 84 3 NINGUND
3 [#|DAT] 803 |Derecho aplicado a Nuevas Tecnologias 16 [} 16 16 48 64 3 NINGUNO
4 [# DWW 804 |Disefic Web (Wordpress) 16 "] 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
5 |#|EMP| 805 |Emprendimiento 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
PRACTICA PROFESIONAL | ASIGNMATU
Asistencia en el Consultorlo proceso de L RASDEL!
6. #]iPPL 808 observadory asistente a estudlantes que % C 18 38 o & 28 4 ALVIN
estan en nlveles superlores de practica CUATRIM. |
SUBTOTAL| 35 0 96 96 224 320 416 19
TECNICO SUPERIOELUENgEE?:::%REO EN COMERCIO 768 0 - 768 1664 2432 3200 148
768 0 768 768 1664 2432 3200 148
HORAS TOTALDE HORAS
9no cuatrimestre SINCRONICA|  HORAS  |ASINCRONICAS| :;;g;gglm ks | campivos L FRE
HT HP | SINCRONICAS HT HP
1|# [TWE| 801 |Tecnologia Web 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
2|# [FOM| 902 |Fur de Mercad 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
3 |# |DEP| 903 |Desarrolic Profeslonal 16 o] 16 16 32 48 3 NINGUNO
4|#|MPE| 904 |Marca Personal 16 0 16 16 32 a8 54 3 PEC 803
|51#]1PM] 905 Inglés para marketing 16 ] 16 16 32 48 3 NINGUNO
6| # |CWR| 908 |Copywriting 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
SUBTOTAL| 96 0 96 96 192 288 384 18
s:&%ﬁm TOTAL DE HORAS | roTaL HORAS | TOTA- | cReEDITOS | _ Fres
10vo Cuatrimestre HORAS ASINCRONICAS A HORAS REQUISITOS
= A = ASINCRONICAS
HT | hp | SINCRONICAS |" 7 T HP
1|# | ngg| 1901 |Negocios Electrénlcos (Ecommerce) 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
2 |# |DEV| 1002 [Direccién de Equipos de Ventas 16 [} 16 16 32 48 64 3 MIE 504
3 |#|MCH) 1003 |Merchandising 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
4 | # |DSC| 1004 | Direccion del Servicio al Cliente 16 0 16 16 32 438 64 3 NINGUNC
«|cop| 1005 |Camles de Distribucién en el Marketing 1% 2 i 16 2 ™ 4 NINGUNO
5 Digltal 3
6 [# |[REC| 1006 [Redaccién Comerclal 16 0 16 16 32 438 64 3 NINGUNO
SUBTOTAL| s6 0 36 96 192 288 384 18
: HORAS | TOTALDE HOR ToTAL soras| ToraL | crEpmos | PRE
11vo, Cuatrimestre |SINCRONICA| ~ HORAS  |ASINCRONICAS| e cl il | oone hakinatbi
HT HP | SINCRONICAS | HT HP
| 1] #[LET] 1101 |Liderazgo para Equipos de Trabajo 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUND
2| # [EMV| 1102 |Excel para Marketing v Ventas 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
3| #|NVT| 1103 |Neuroventas 16 0 16 16 32 48 64 4 NINGUNQ
4 Practica Profeslonal Il
B OPCIONES: (0] Todas las
|| # | PP2| 1104 |Consuttorla Corporativa 2) 16 0 16 0 160 160 176 6 asignaturas del
i Consultoria Gubernamental y ONGs Plan
(3) Unldad de Emorendimiento
5| # |opg| 1105 |OPCISN de Grado (Tesina 5 Materlas de 16 |0 16 o | 160 160 176 6 Todas las
Especiallzacién) asignaturas del
Plan
] SUBTOTAL| 80 | D 80 43 416 464 544 21
LICENCIATURA EN MARKETING DIGITAL 1040 0 1040 1008 | 2464 3472 4512 205




QUINTO: Informar al Ministerio de Educacion que el programa ha sido debidamente
aprobado.

FUNDAMENTO DE DERECHO: Articulo 28 de la Ley N° 52 de 26 de junio de 2015.

Dada en la ciudad Universitaria “Octavio Méndez Pereira” a los primeros dias del mes de
febrero del afio dos mil veintidos.

El presidente, T T
Dr. Eduardo Flores Castro (_: Gl D A. \
' \ O, kS

La secretaria,

Dra. iela lez Ortega
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